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TRANSFORMANDO EL CAMPO, 
¿CÓMO LA ASOCIATIVIDAD ESTÁ 

IMPULSANDO EL SECTOR PAPERO?



En el campo colombiano, la historia de la papa ha estado 
siempre ligada a la tierra, el clima y, sobre todo, a la gente 
que la cultiva. 

 Pero en las últimas décadas, un nuevo factor ha  
cobrado protagonismo:  La Asociatividad. 

 esde La Federación Colom-
biana de Productores de 
Papa, Fedepapa, en articu-

lación con el Fondo Nacional de 
Fomento de la Papa, FNFP, y su 
programa de Asociatividad y Em-
presarización, hemos acompaña-
do y fortalecido asociaciones de 
productores en distintos rinco-
nes del país. 

Nuestro trabajo va más allá 
del apoyo técnico o económico, 
desde el programa impulsamos 
procesos que nacen desde la 
base, ayudando en la creación, 
consolidación y crecimiento de 
organizaciones que hoy no solo 
producen papa, sino que tam-
bién la visibilizan, la transforman 
y la defienden como un pilar de 
nuestras comunidades rurales.

La asociatividad en el sec-
tor papero colombiano no es un  

fenómeno reciente. Desde hace 
décadas, los pequeños y media-
nos productores han enten-
dido que unirse es la mejor 
forma de enfrentar los de-
safíos del mercado, acceder 
a mejores precios, insumos, 
capacitación, y ganar voz en 
los diferentes espacios. Sin 
embargo, fue en los últimos 
años cuando este modelo se 
consolidó como una estrategia 
clave para el desarrollo rural 
sostenible.

Con el impulso de políticas pú-
blicas, el apoyo de instituciones 
gremiales como Fedepapa y una 
creciente conciencia sobre el valor 
del trabajo colaborativo, muchas 
asociaciones han pasado de ser 
simples grupos de productores a 
verdaderas organizaciones con vi-
sión empresarial. 
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Fedepapa y el FNFP,  
aliados en el camino asociativo
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¿Quieres conocer más sobre
productividad?

Visítanos: agriculture.basf.com/co

En Fedepapa - FNFP, entendemos que el éxito del cultivo de 
la papa no depende únicamente del trabajo individual, sino de la 
capacidad colectiva para organizarse, compartir conocimientos y 
acceder a nuevas oportunidades. Por eso, a través del programa 
de Asociatividad y Empresarización del Fondo Nacional de Fo-
mento de la Papa, brindamos acompañamiento técnico, jurídico y 
administrativo a asociaciones de todo el país.

Desde su creación, el programa ha impactado a más de 50 
asociaciones de productores, y solo en el presente año trabaja-
mos activamente con 25 de ellas. 

Estas organizaciones, además de consolidarse en aspectos 
organizativos y comerciales, ya están generando procesos de 
transformación productiva que les permiten diversificar su oferta, 
acceder a nuevos mercados y aumentar su valor agregado. Este 
avance es testimonio del poder de la asociatividad como motor 
de desarrollo rural y empresarial.
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La Primera Feria Nacional de la papa de 2024, fue un 
espacio donde las asociaciones de diferentes regiones 
del país pudieron mostrar sus avances y logros. 

TESTIMONIOS DE ASOCIACIONES DESTACADAS

Entre las que participaron, se destacan 
organizaciones como Agroasoboyaca de 
Boyacá, que presentó innovaciones en sus 
procesos productivos, y Agromas Río Blanco 
de Caldas, cuyos productos transformados 
demostraron el potencial de la asociativi-
dad para generar valor agregado.

En el caso de Proagroviracacha 
de Boyacá, su enfoque en la diver-
sificación de cultivos y el aprovecha-
miento de la papa para la creación 
de nuevos productos fue un ejemplo 
claro de innovación en el sector.
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Por otro lado, Airem de Nariño compar-
tió con los visitantes su experiencia en la 
implementación de buenas prácticas agrí-
colas, mientras que Asoartenal, también 
de Nariño, mostró su compromiso con la 
sostenibilidad y el uso de tecnologías para 
mejorar la calidad de la papa que cultivan.

Asopapa y Asocap, de Cundinamarca y 
Boyacá respectivamente, participaron con 
gran éxito, destacándose no solo por la cali-
dad de sus productos, sino también por los 
esfuerzos realizados para mejorar la comer-
cialización y distribución de la papa a nivel 
nacional. 

Estas asociaciones, al igual que muchas 
otras, no solo participaron en la feria, 
sino que también lograron fortalecer 
sus redes de contacto, generar nuevas  
oportunidades de negocio y com-
partir experiencias que continúan  
beneficiando a sus miembros.



A medida que las asociaciones con-
tinúan desarrollándose, se observa un 
creciente interés por diversificar las ac-
tividades dentro de la cadena producti-
va, como la transformación de la papa 
en productos derivados, la comercializa-
ción directa y la inclusión en mercados 
internacionales. Estas iniciativas no solo 
benefician a los productores individual-
mente, sino que también contribuyen a la 
dinamización de las economías rurales, 
mejorando la calidad de vida de miles de 
familias.

Con una visión de futuro, Fedepa-
pa-FNFP, sigue apostando por el for-
talecimiento de estas organizaciones.  
El objetivo es que, en los próximos años, 
las asociaciones no solo sigan creciendo, 
sino que se conviertan en empresas só-
lidas y autosostenibles, capaces de com-
petir a nivel nacional e internacional. El 
camino de la asociatividad está apenas 
comenzando, y el potencial es enorme.

Los avances logrados gracias a la 
asociatividad son evidentes. Más de 50 
asociaciones se han visto beneficiadas 
por el acompañamiento de Fedepapa-
FNFP, mejorando no solo su capacidad 
productiva, sino también su capacidad 
de negociación y acceso a mercados. 

La creación de redes de apoyo 
mutuo entre productores ha permiti-
do que muchos pequeños y medianos 
agricultores optimicen sus procesos, re-
duciendo costos y aumentando la com-
petitividad de sus productos.


