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EXPORTACIONES AGROPECUARIAS REGISTRARON UN CRECIMIENTO DEL 55% 
EN ABRIL. EL PAÍS ENVIÓ AL EXTRANJERO MÁS DE 379 MIL TONELADAS DE 
ESTOS PRODUCTOS VALORADOS EN USD FOB 689 MILLONES 

En el cuarto mes del año, las ventas por volumen de productos agropecuarios al extranjero as-
cendieron a 379.225 toneladas un dato que representa un crecimiento absoluto de 133.919 to-
neladas (55%) en comparación al mismo mes del año pasado. Por valor, las ventas externas se 
situaron en USD FOB 689,2 millones, una cifra superior en 27% a los USD FOB 541,3 millones 
registrados el año pasado. El auge que experimentó la canasta exportadora tradicional del país 
en este sector explicó en buena medida el notable crecimiento; en concreto, banano, café y flores 
concentraron el 84% de las exportaciones agropecuarias presentando un incremento absoluto 
de 140 mil toneladas adicionales (74%). Se registraron ascensos importantes a los mercados 
de Bélgica con 36.870 toneladas adicionales (167%), Alemania con 25.493 (193%), Estados 
Unidos con 17.571 (36%), Italia con 16.513 (69%) y Reino Unido con 15.503 (71%).

De acuerdo con los datos, el banano lideró las ventas externas por volumen en el mes de abril 
con el envío de 250 mil toneladas, 121 mil más que lo vendido hace un año lo cual denota un 
crecimiento del 94%. El buen desempeño que ha mostrado las exportaciones de este producto 
agrícola se ha basado en la expansión de los principales mercados europeos. En concreto, con 
54.821 toneladas, el principal destino de los envíos fue Bélgica cuyo país registró un aumento 
de 36.082 toneladas adicionales o el equivalente porcentual de 193% en comparación con el 
mismo mes del año 2023. El segundo destino fue Alemania con 24.213 toneladas adicionales 
(228%), en seguida de Italia con 17.117 (77%) y Reino Unido con 15.339 (76%). En cifras agre-
gadas, de los 34 países de destino registrados para este bien exportable, 21 experimentaron 
crecimientos positivos, 7 crecimientos negativos, 2 no exportaron ni en abril de 2023 ni en abril 
de 2024, y en 4 se registraron ventas externas en abril de 2024 mientras que en abril de 2023 
no figuraban datos de exportaciones. 

Esta dinámica en el impulso exportador se ha extendido en los primeros meses del año, en lo 
corrido del año, las exportaciones de banano acumularon un volumen de 804 mil toneladas, 
382 mil más que en los primeros cuatro meses del año pasado (91%). Para esta fruta, también 
es importante destacar el comportamiento significativo de sus ventas externas pues cerca del 
86% de la producción nacional se destina a mercados foráneos. Según datos de la Asociación 
de Bananeros de Colombia (AUGURA), la producción de banano en Colombia durante 2023 
ascendió a 105,6 millones de cajas de 20 kg, cerca de 2,1 millones de toneladas, con un valor 
de producción de USD 969,2 millones. Por volumen, la producción de este bien se redujo en 2%, 
mientras que, por valor, creció en 9% debido a un precio promedio 11,2% superior al de 2022 
(USD 8,3 vs USD 9,2/caja de 20 kg). También se debe destacar que, el valor de las exporta-
ciones como porcentaje del PIB agropecuario fue de 7,2% en 2023, 0,6 puntos porcentuales por 
encima del dato de 2022, lo que demuestra la importancia de esta fruta en la actividad exporta-
dora agropecuaria del país

El segundo producto de mayor relevancia dentro de las exportaciones tradicionales fue el café. 
En abril se exportó un volumen equivalente a 55.434 toneladas con un crecimiento del 39% 

frente al dato del mismo mes de 2023 que fue de 39.812 toneladas. Buena parte del crecimiento 
se concentró en los envíos con destino a Estados Unidos con un volumen de 21.489 toneladas, 
cifra que significa un crecimiento absoluto de 6.199 toneladas adicionales o el equivalente por-
centual a 41%. En seguida se ubicaron China cuyo país recibió 3.152 toneladas adicionales 
(353%) en comparación con abril de 2023, Canadá con 1.565 (58%), Alemania con 1.284 
(51%) y España con 956 (150%). De forma agregada, en lo corrido del año las exportaciones 
de café se situaron sobre 212.834 toneladas con un valor de USD FOB 983,7 millones. En esa 
misma línea, de acuerdo con datos de la Federación Nacional de Cafeteros, en el mes de abril 
las exportaciones llegaron a 791.794 sacos de 60 kilos. Aunque la cifra sugiere un crecimiento 
de 9% en comparación a los 723.151 sacos exportados en abril de 2023, el nivel exportado aún 
permanece inferior al máximo registrado para un mes de abril en los últimos 9 años que fue de 
1.035.027 sacos en 2021.

Por otra parte, en abril, las flores y capullos se ubicaron en el tercer lugar con el mayor volumen 
de envíos al extranjero con 25.469 toneladas con un crecimiento del 18%. El mercado clave 
para las flores colombianas ha sido Estados Unidos, el cual recibió cerca de 18.755 toneladas en 
abril, este volumen constituye el 73,6% del total de las ventas en el cuarto mes del año. En menor 
medida, el 90% de las exportaciones de este producto la complementan Reino Unido con 1.216 
toneladas (5% del total de ventas en abril), Países Bajos con 782 toneladas (3%), Canadá con 
848 (3%), Japón con 726 (2,9%) y España con 635 (2,5%). Los principales mercados que se 
expandieron en abril fueron Estados Unidos que recibió un volumen adicional de 2.518 tonela-
das (16% respecto a abril de 2023), el segundo crecimiento más importante después de febrero 
con 5.274 (24%) que en buena medida estuvo auspiciado por la celebración de San Valentín. 
El segundo crecimiento más importante lo registró Reino Unido con 203 toneladas más que en 
abril del año pasado (20%), en seguida de Chile con 197 (107%), Países Bajos con 179 (30%) y 
España con 173 (37%). En el cuarto mes del año, la mercancía de flores y capullos enviada al ex-
tranjero alcanzó un valor de USD FOB 176,2 millones con un crecimiento anual del 22%, mientras 
que en lo corrido del año el valor ascendió a USD FOB 812,5 millones (11%). En lo corrido del 
año, se completó un total de despachos de 112.343 toneladas que sitúan a este producto como 
el tercero de mayor relevancia en los primeros cuatro meses del año; el valor de estos productos 
asciende a USD FOB 812,6 millones, 11% más que en el mismo periodo de 2023. 

En cuanto a los productos que registraron las ventas por volumen más importantes en abril, el 
cuarto lugar lo ocupó el grupo de dátiles, higos, piñas (ananás), aguacates (paltas), guayabas, 
mangos y mangostanes, de los cuales se llegó a exportar 14.085 toneladas con una reducción 
de 444 toneladas (-3%). Del total de elementos que componen este grupo, el 97,7% de las ventas 
se concentró el aguacate variedad Hass. En el acumulado del año, el conjunto de estos productos 
acumuló un volumen exportado de 53.871 toneladas, 12% superior al registrado en los cuatro 
primeros meses de 2024. Por valor, las ventas fueron de USD FOB 113 millones de los cuales USD 
FOB 108,7 millones correspondieron al aguacate Hass. 

Fuente: Legiscomex-DIAN – DANE. Cálculos Estudios Económicos FNFP – Fedepapa.
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PRODUCTOS CON BASE A LA PAPA EN EL 
SECTOR AGROPECUARIO

Respecto a los productos con base a la papa, la 
principal subpartida arancelaria que registró el ma-
yor volumen exportado en abril fue las papas en 
conserva. Este producto ocupó la posición 62 entre 
todos los bienes agropecuarios con cerca de 83 to-
neladas valoradas en USD FOB 218.459; estás cifras 
representan el 0,02% de las ventas por volumen del 
sector agropecuario y el 0,03% en cuanto a ventas 
por valor. En comparación con 2023, este producto 
experimentó un crecimiento del 23% lo que significa 
que el país logró vender aproximadamente 15 tone-
ladas adicionales respecto al volumen enviado hace 
un año. Este ascenso estuvo soportado por las ventas 
con destino a Estados Unidos que crecieron en cerca 
de 12,5 toneladas (25%) y en menor proporción por 
el aumento de envíos a República Dominicana con 
3,4 toneladas adicionales (395%). En contraste, los 
principales descensos se localizaron en Canadá con 
una reducción de 1,5 toneladas (-43%) y España con 
1 toneladas menos (-10%). En el acumulado del año, 
las exportaciones de este producto se contabilizaron 
en 376,7 toneladas valoradas en poco más de USD 
FOB 1 millón; respecto al acumulado de los cuatro 
meses de 2023, las cifras señalan avances en ventas 
por volumen de 118,4 toneladas adicionales (46%) y 
un crecimiento asociado al valor de 54%.

La segunda subpartida con mayor significancia en el 
sector agropecuario es la papa en fresco. Este bien 
agrícola se ubicó en la posición 78 entre los produc-
tos del sector agropecuario más comercializados 
a nivel externo. De manera específica, en el cuarto 
mes del año se logró enviar al extranjero un volumen 
equivalente a las 46 toneladas valoradas en USD 
FOB 132.674; respecto a 2023, estas cifras señalan 
retrocesos del orden de 20 toneladas (31% menos 
que en abril de 2023), no obstante, por valor, las 
exportaciones crecieron un 44%. La principal razón 
del descenso radica en que no se han registrado ven-
tas a Trinidad y Tobago en lo corrido del año, dicho 
mercado lideró las ventas por volumen en abril de 
2023 con 48,8 toneladas. A parte de este hecho, las 
disminuciones fueron compensadas en buena pro-
porción por el aumento de despachos hacia Estados 
Unidos con 21 toneladas adicionales (183%) y el 
ingreso de papa (fresca o refrigerada) de 8,2 tone-
ladas a España que hace un año no registró movi-
mientos. De forma agregada, en los cuatro primeros 
meses del año el acumulado de ventas por volumen 
de este producto asciende a 129,4 toneladas, 19,6 
toneladas más que en lo corrido de 2023 lo que sig-
nifica un crecimiento del 18%. Por valor, las ventas 
externas se ubicaron en USD FOB 357.514 con un 
crecimiento del 84%.

Fuente: Legiscomex-DIAN – DANE. Cálculos Estudios Económicos FNFP – Fedepapa. En abril también se registró exportaciones de papa en conserva hacia 
Australia, con 1,7 toneladas y hacia Emiratos Árabes Unidos, con 0,9 toneladas.

Fuente: Legiscomex-DIAN – DANE. Cálculos Estudios Económicos FNFP – Fedepapa.

https://www.facebook.com/fedepapa
https://www.instagram.com/fedepapanacional/
https://x.com/FedepapaOficial?s=20
https://www.youtube.com/@fedepapaoficial8093
https://www.linkedin.com/company/fedepapa-fnfp/
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€/100kg COMPORTAMIENTO DE LOS PRECIOS PROMEDIO DE LA PAPA EN ESPAÑA

2024 2023 2022 2021

LA TEMPORADA DE COSECHAS EN ESPAÑA INICIA CON BUENAS 
PERSPECTIVAS, CON UN PRECIO PROMEDIO DE 0,5 € EN LAS ÚLTIMAS 
CUATRO SEMANAS

La temporada de cosechas en España comienza con grandes expectativas. En las 
últimas semanas, la cotización promedio del kilo se ha mantenido sobre los 0,5 €, 
lo que de alguna manera resulta alentador para los agricultores pues señalan que 
es un buen precio para arrancar una campaña que en términos generales se ha 
desarrollado en condiciones estables. Sin embargo, en Castilla y León, una comu-
nidad autónoma al noroeste del país ibérico, las siembras se retrasaron entre 8 y 
10 días por cuenta de la humedad, un hecho que ha desplazado las actividades 
de recolección en este territorio las cuales estarían por comenzar entre el 5 y el 
7 de julio. Según declaraciones a medios locales del presidente de la Asociación 
de Productores de Patata, Eduardo Arroyo, el área sembrada se situaría sobre las 
17.000 hectáreas. 

En esta comarca predominan las siembras de patata media estación y tardía. En 
la campaña del 2023, con cifras de avance a diciembre, la recolección de la 
primera, cuyo periodo se extiende entre los meses de julio a octubre, alcanzó las 
254.597 toneladas a partir de 5.513 hectáreas sembradas, lo que determinó un 
rendimiento de 46,2 toneladas por hectárea. Respecto a la campaña de 2022, 
estas cifras indicaron avances del 13% en producción, 3% en superficie cultivada 
y 9% en rendimientos. En cuanto a la patata tardía, el saldo de producción se 
situó en 552.672 toneladas (77% de la producción nacional), con 11.421 hectá-
reas sembradas y un rendimiento de 48,4 ton/ha, los resultados de esta campaña 
mantuvieron datos similares a los de la patata media estación, con un crecimiento 
de 14% de la cosecha, 3% en superficie y 10% rendimientos. 

Un balance general señala que la producción de papa en Castilla y León se distri-
buye entre el 32% que corresponde a patata media estación y 68% de patata tar-
día. Con ligeros cambios, el análisis de áreas sembradas mantiene las mismas pro-

porciones. El año pasado, entre los dos periodos acumularon un total de 16.934 
hectáreas, lo que de a entender que las estimaciones realizadas no parecen in-
congruentes, pese a ello, algunas perspectivas de la presente campaña sitúan la 
superficie un 3% inferior a lo registrado en 2023. De acuerdo con las últimas no-
ticias, la primera variedad en ser cosechada es la Colomba, una papa ovalada 
y amarilla catalogada como “todoterreno” pues se puede emplear para distintos 
usos culinarios como parrilladas, también es una papa recomendable para asar 
y hornear. Esta variedad ha venido reemplazando paulatinamente a las Ágatas y 
Jaerlas debido a que es versátil para el lavado y empacado, y tiene un ciclo de 
producción más corto con rendimientos superiores. Otras variedades a cosechar 
en este territorio son las Agrias cuyo destino en su mayoría es la industria, además 
de las Sopranos, Lucindas, Cartagena y Laura.  

Mientras que en el norte las campañas de recolección se colocan en marcha, en 
el sur el panorama es diferente. En los últimos días se han dado por concluidas 
distintas campañas de recolección, con el faltante de algunas parcelas por reco-
gerse en la Región de Murcia. No obstante, la recolección en los principales te-
rritorios productores de Andalucía prácticamente ha terminado como en los casos 
de Sevilla y Cartagena, quedando por arrancar algunas zonas productoras que 
están por culminar, localizadas en la provincia de Granada o en Antequera en 
Málaga. Cabe señalar que en Andalucía prevalece el cultivo de patata temprana 
(15 de abril y el 15 de junio). Según las estadísticas de avance a marzo de 2024 
reportadas por el Ministerio de Agricultura de España, en este territorio se registró 
un volumen cosechado de 128.466 toneladas con una superficie sembrada de 
4.357 hectáreas (29,48 ton/ha). Estas cifras significan que casi un tercio, tanto 
de producción como en superficie de patata temprana en España corresponde al 
territorio andaluz.

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentación de España. Cálculos Estudios Económicos FNFP - Fedepapa
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De acuerdo con las declaraciones de los expertos, los precios de comercialización 
se han mantenido estables y se espera que no presenten comportamientos drás-
ticos en la medida que la producción se ha desarrollado dentro de lo estándar. 
En Sevilla, principal territorio productor de Andalucía, el kilo del tubérculo se ha 
comercializado sobre 0,6 € y 0,7 €, una referencia de la cotización 22% superior 
a la media nacional de las últimas 4 semanas (semana 21 a la 24) donde el precio 
promedio ha llegado a los 0,53 €. El año pasado, en la semana 24, la media del 
kilo en España fue de 0,59 €, mientras que en la campaña actual se situó sobre los 
0,49 € (-16%), sin embargo, este precio supera con holgura las cotizaciones de 
2022 y 2021 en 43% y 75%, respectivamente. 

Esta relativa estabilidad en los precios parece extenderse por otras partes de 
España como en Cartagena, cuyo territorio cuenta con cerca de 4.500 hectáreas 
para el cultivo de la papa. En esta zona las cotizaciones no se han visto inmersas 
en alteraciones significativas, en gran parte favorecido por la ausencia de impor-
taciones y una cosecha que no se ha visto afectada por las lluvias de las últimas 
semanas. Conforme a la última información publicada en medios locales, se es-
tima que un agricultor de esta zona recibe cerca de 80 céntimos por cada kilo 
recolectado.  

Fuente: Ministerio de Agricultura Pesca y Alimentación de España. Cálculos Estudios Económicos FNFP - Fedepapa

Por lo pronto, las últimas cifras señalan retrocesos de la producción de papa en 
España en torno al 30% en patata extratemprana y 4% en patata temprana. La 
superficie, por su parte, ha sufrido reducciones de 27% en el caso de la primera 
y 2,6% en la segunda. Los principales desafíos que enfrenta la comercialización 
del tubérculo se asocian con los avances de la recolección y las dinámicas de ex-
portación de otros países competidores. El año pasado, las exportaciones hacia 
Francia por parte de productores de Castilla y León aliviaron las presiones del cru-
ce de campañas de recolección que se presentó con Andalucía. Otro aspecto que 
actualmente se vaticina es la devaluación del rublo lo que ha generado que las 
exportaciones egipcias del tubérculo se hayan concentrado a mercados europeos 
donde la papa española tiene sus principales socios comerciales.  
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